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Resumen

Este articulo explora el impacto de los modelos extensos de lenguaje, como GPT-
4, en la creacion literaria, examinando el potencial de nuevos géneros y estilos, al
tiempo que aborda preocupaciones sobre la autoria, la originalidad y el sesgo. A
medida que la literatura generada por la inteligencia artificial (IA) gana prominen-
cia, surgen preguntas en torno a los derechos de autor y la propiedad intelectual,
lo que exige una reevaluacion de los conceptos tradicionales de autoria. A pesar
de los posibles desafios, el contenido generado por IA puede fomentar un mundo
literario mas diverso e inclusivo, superando barreras culturales y lingtisticas y
animando una mayor participacién en los procesos creativos. Este estudio exige
un examen prudente y critico de las oportunidades y los desafios que presenta la
IA en el ambito literario.

Palabras clave: destruccion creativa; industria creativa; copyright; diversidad
creativa; modelos lingtisticos.

Literature in the Age of Artificial Intelligence:
A Preliminary Study on the Big Language
Model AT

Abstract

This paper explores the impact of large language model Al, such as GPT-4, on
literary creation, examining the potential for new genres and styles while address-
ing concerns about authorship, originality, and bias. As Al-generated literature
gains prominence, questions surrounding copyright and intellectual property
emerge, necessitating re-evaluation of traditional concepts of authorship. Despite
potential challenges, Al-generated content may foster a more diverse and inclusive
literary world, bridging cultural and linguistic barriers and encouraging greater
participation in creative endeavours. This study calls for a prudent and critical ex-
amination of the opportunities and challenges Al presents in the literary domain.
Keywords: creative destruction; creative industry; copyright; creative diversity;
large language models.

Traduccion del inglés: Alvaro Lema Mosca.
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A literatura na era da inteligéncia artificial: um
estudo preliminar sobre os grandes modelos de
linguagem

Resumo

Este artigo explora o impacto dos grandes modelos de linguagem, como o GPT-
4, na criacao literaria, examinando o potencial para novos géneros e estilos, ao
mesmo tempo que aborda preocupacdes sobre autoria, originalidade e viés, A
medida que a literatura gerada por inteligéncia artificial (IA) ganha destaque,
surgem questoes sobre direitos autorais e propriedade intelectual, exigindo uma
reavaliagao dos conceitos tradicionais de autoria. Apesar dos possiveis desafios, o
contetdo gerado por IA pode promover um mundo literario mais diverso e inclusi-
vo, superando barreiras culturais e linguisticas e incentivando maior participagao
nos processos criativos. Este estudo demanda uma analise prudente e critica das
oportunidades e desafios que a IA apresenta no campo literario.
Palavras-chave: destruicio criativa; industria criativa; direitos autorais; diversi-
dade criativa; grandes modelos de linguagem.

Introduccion

El rapido desarrollo de la inteligencia artificial (IA) y las tecnologias de aprendizaje automatico ha tenido
un profundo impacto en todos los aspectos de la vida humana. Algunos académicos (Dhingra et al., 2023;
Srivastava et al., 2022) sefialan que la IA tiene un profundo impacto en los campos de la produccién creativa
y la expresion del lenguaje a través de la iteracién continua. En los altimos meses, los modelos extensos de
lenguaje producidos con IA? (en inglés, LLM) han logrado un gran desarrollo en el campo del procesamiento
del lenguaje natural, cambiando la forma en que las personas interactian con el contenido de texto (Bessen,
2018). GP'T-4, Bert y otros modelos de lenguaje grande ya pueden simular los patrones lingiisticos complejos
y las caracteristicas de creacion literaria exclusivas de los seres humanos. Después de ser entrenados por los
usuarios, estos pueden generar contenido especifico segtn los requisitos.

Con el rapido desarrollo de este tipo de IA, es hora de volver a explorar y reexaminar su impacto en la
creacion literaria y en las industrias relacionadas que crean contenido textual como principal modo de produc-
cion. Es previsible que, a medida que la velocidad de la iteracion tecnologica siga acelerandose, cada vez mas
instancias de creacién y ocupaciones se vean afectadas de alguna manera. Especialmente en la era actual, el
bloqueo tecnolégico no puede amenazar la motivacion de la creacién de contenido textual. Bajo esta tenden-
cia general en el mundo, cualquier variable que perturbe la forma y el método de escritura impulsara cambios
en la literatura global y en los campos relacionados con esta.

El modelo extenso de lenguaje es un modelo que genera continuamente nuevos datos de texto procesan-
do informaciones existentes en todo el mundo y utilizando, ademas, tecnologia de aprendizaje profundo para
«comprenderlos» (Bubeck et al., 2023). En ese ciclo continuo de «producciéon» y «comprension», el programa
simula las caracteristicas lingtisticas y la l6gica narrativa de los textos humanos preexistentes, para finalmente
elaborar nuevos contenidos que se ajustan a los habitos de expresion humana y parecen ser «correctos».

El grupo de académicos e ingenieros dirigidos por Alec Radford (2018), de la empresa OpenAl, sefiald
que el desarrollo de modelos extensos de lenguaje esta limitado principalmente por las diferentes interpreta-
ciones de la «generacion del lenguaje» en su mecanismo de aprendizaje profundo, lo que provoca algunas di-
ferencias. Tomemos como ejemplo el recientemente popular ChatGPT. La tecnologia del GPT (transformador
generativo preentrenado) utiliza un tipo denominado «modelo generativo de preentrenamiento». La genera-
ci6n de contenidos puede entenderse siguiendo un patrén de ciclos de palabras, es decir, el chat juzga el conte-
nido que la siguiente palabra puede necesitar en funcién de la palabra anterior. Antes de producirlo, utiliza el
vocabulario aparecido en el contexto precedente para hacer coincidir el texto generado a continuacién segun

Un modelo extenso de lenguaje, también llamado modelo de lenguaje grande o LLM (en inglés Large Language Model), es un
sistema que consta de una red neuronal entrenado con grandes cantidades de texto sin etiquetar mediante aprendizaje super-

visado, capaces de generar texto de manera compleja.
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un indice de probabilidades. Si eso sucede, el usuario requiere que, en el proceso posterior de generaciéon de
nuevo contenido, muestre modismos relacionados, por ejemplo, con la idea «satisfacciones de la vida». Luego,
filtra activamente las opciones que no cumplen con los requisitos para generar asi el contenido que la gente
«necesita». Siguiendo el caso anterior, el algoritmo mostraria palabras como v vigjar o trabajar. La forma en
que el chat BERT, de Google, genera texto es mas parecido a una prueba de espacios en blanco (Test Cloze),
en la que se suprimen a un texto una palabra cada cinco, dejando intactas la primera y la tltima oraciéon. De
esa forma, BERT juzga las frases o el vocabulario que faltan segtin la longitud de la oracién en el contexto, para
completar los lugares vacios.

A medida que estos modelos imitan cada vez mas el estilo y el vocabulario de la escritura humana, tie-
nen el potencial de revolucionar todos los aspectos de la escritura creativa en el futuro. El continuo desarrollo
de los modelos lingtiisticos ha llevado a pensar en el futuro de la creacion literaria, el papel del ser humano en
ella y el posible surgimiento de nuevos géneros y estilos.

La «destruccion creativa» y los modelos extensos del lenguaje

La nocién de «destrucciéon creativa» refiere al proceso en el que el crecimiento econémico y la innovaciéon
tecnologica promueven la transformacion industrial, lo que a menudo conduce a la eliminacién de industrias
antiguas y al surgimiento de otras nuevas (Aghion y Howitt, 1990; Schumpeter, 2015). Algunos académicos
creen que la «destruccion creativa» es una fuerza importante detras del desarrollo econémico y social, en tanto
la innovacién es un significativo impulsor de los ciclos econémicos (Dachs et al., 2017).

El economista James Bessen (2018) ha estudiado mas a fondo el papel de la «destruccion creativa» en el
contexto de la innovacion tecnolégica, centrandose en el impacto de la inteligencia artificial en el trabajo. El
cree que comprender el proceso de «destruccion creativa» es fundamental para vislumbrar como las tecnolo-
gias de IA daran forma al futuro de la creacién de contenido. También senala aquello a lo que los responsables
politicos y los académicos deberian prestar atencién y que puede cambiar la cultura popular y los modelos
educativos en la época actual. Sugiere, ademas, que la adaptacién a la cultura de masas y a los modelos edu-
cativos de la nueva era puede ser la potencial fuerza impulsora para mantener a la sociedad actualizada. Por
su parte, Chris J. Vargo y Toby Hopp (2016) amplian la nocién de «destruccion creativa» en el contexto de la
légica dominante de los servicios, enfatizando las implicaciones tanto positivas como negativas del valor en
un panorama econémico en evolucién. Esta perspectiva implicaria que, con el avance continuo de la IA, las
industrias relacionadas a la literatura y la creacién de contenidos puedan ser inicialmente «destruidas» por la
tecnologia. Como consecuencia, dichas industrias serian las primeras en adaptarse al impacto de las nuevas
tecnologias y tomar la delantera en la siguiente etapa de desarrollo.

Fig. 1. Modelo extenso de lenguaje (LLM)

El impacto de la IA en las industrias creativas ha sido un tema de creciente interés, a medida que las
tecnologias de IA se vuelven mas avanzadas y se integran en todos los aspectos del proceso creativo. Terry



[sic]

Flew y Stuart Cunningham (2010) han analizado su impacto en las industrias creativas. Creen que la «des-
truccion creativa» de la IA traera muchos desafios y oportunidades a la sociedad. Asimismo, el socidlogo David
Hesmondhalgh (2013) ha estudiado la interrelaciéon entre el desarrollo tecnolégico y la tendencia de desarro-
llo de las industrias culturales en un sentido mas amplio, centrandose principalmente en la forma en que la
innovaciéon promueve la transformacion de la industria cultural. De ese modo, propone que la «destruccion
creativa» impulsada por las nuevas tecnologias dara forma a una nueva cultura sobre la base de promover la
mejora de la eficiencia industrial. Juan Mateos-Garcia y su equipo (2018) realizaron un estudio comparativo
de multiples casos sobre el impacto de la IA en el trabajo. Descubrieron que, en las industrias relacionadas con
la creacion y aplicacion de textos, la IA capaz de generar contenido mejorara en gran medida la eficiencia del
trabajo no creativo. Sugieren que esos trabajos de lenguaje modular y formulado podrian ser reemplazados
con el desarrollo de la tecnologia de IA. Sin embargo, sefialan ademas que para la IA resulta dificil imitar la
capacidad creativa humana. Actualmente, es dificultoso simular el proceso de creacion literaria humana a
través de codigos y modelos complejos. Basandose en la teoria de la destruccion creativa, los autores proponen
que las personas deberian abrazar la revolucion tecnolbgica, adaptarse a los cambios y participar en la con-
figuracién de una nueva ecologia.

En el campo de la critica literaria, Franco Moretti (2015) ha explorado la introduccién de datos para
realizar analisis computacional sobre la estructura lingtistica de las obras, logrando un método de analisis de
datos relativamente basico para examinar el contenido y las tendencias literarias. Su investigaciéon demuestra
el potencial de la tecnologia de IA impulsada por la computacion para imitar a los seres humanos en el analisis
literario y la creaciéon simple. Otros académicos (Carlini et al., 2021) han discutido el potencial de los modelos
de lenguaje impulsados por IA (como GPT-3 y GPT-4) basandose en sus predecesores. Sefialan que los modelos
extensos de lenguaje pueden ayudar a los agentes de las industrias creativas a través de algoritmos autorregre-
sivos, especialmente en lo que concierne a la escritura y la generacion de contenido.

La tecnologia de IA tiene el potencial de traer enormes cambios a las industrias relacionadas con la
produccion de contenido de texto a través del proceso de «destruccion creativa». La fuerza impulsora de este
cambio, a juzgar por las funciones del actual modelo extenso de lenguaje, se limita temporalmente a ayudar
a los humanos a lidiar con la clasificacion de textos simples, a resumir y producir contenido al alcance del
pensamiento formulaico del programa. Sin embargo, la velocidad de iteraciéon de este tipo de IA es cada vez
mas rapida. Cuando inicié esta investigacion, hace mas de afio y medio, el modelo GPT acababa de lanzar la
tercera generacion de su chatbot. Ahora ya van por la cuarta. Quizas, el modelo extenso de lenguaje consiga
remodelar toda la industria creativa a una velocidad atin mayor. Por ejemplo, la integracion de la tecnologia de
IA en la creacion literaria puede traer nuevas formas de expresion, técnicas narrativas novedosas y procesos
de produccién de contenidos mas eficientes. Por otro lado, la «destruccion creativa» impulsada por la IA po-
dria provocar pérdidas de empleo, cambios en los roles creativos tradicionales y en el equilibrio de poder den-
tro de las industrias creativas. Estas oportunidades y desafios pueden hacerse realidad en el futuro inmediato.

«Destruccion creativa» y creacion literaria desde una perspectiva
historica

La tecnologia desempefia un papel central en la «destrucciéon creativa», en tanto catalizadora y facilitadora
del cambio. Los avances tecnolégicos, a menudo, conducen al desarrollo de nuevos modelos de negocio o a la
reconfiguracion de modelos ya existentes, lo que provoca cambios en la estructura de la industria y la dinamica
competitiva (Foster, 1987). Por ejemplo, el auge de la tecnologia digital transformo la industria de la musica
mediante la llegada de los servicios de transmision en linea, lo que indujo al declive de las tiendas de discos
tradicionales y las ventas fisicas (Leyshon, 2009). Ademads, la tecnologia puede alterar la dindmica del mercado
existente al reducir las barreras de entrada y facilitar el surgimiento de nuevos competidores. El desarrollo de
internet y la tecnologia de la informaciéon digital ha generado muchos nuevos modelos de negocio e industrias,
como el comercio electronico y el marketing digital, que han alterado las industrias tradicionales del comercio
minorista y la publicidad (Cohen, 2008).

Mirando hacia atras en la historia de la humanidad, el progreso tecnolégico ha provocado cambios
significativos en la forma en que se produce, distribuye y consume la literatura. Tomemos como ejemplo la im-
prenta de Gutenberg en el siglo XV. La popularizacion de la tecnologia de la imprenta cambié por completo
la produccion y difusion de libros y obras culturales en la Edad Media, convirtiendo la lectura en una opcion
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para el publico. Detras de esto estaba el desarrollo de la tecnologia de impresion que acarreo la «destruccion
creativa» a toda la sociedad europea. Con la impresion tradicional, el modo de comunicacién cambi6, creando
nuevos géneros y contenidos creativos. Ese cambio, a su vez, afect6 la forma y la eficiencia con la que se difun-
dia el conocimiento en todo el mundo. Del mismo modo, la aparicién de la tecnologia digital ha propiciado
nuevas formas de creacién y consumo literario. Por ejemplo, en la era de internet, cada vez mas personas
pueden leer y comprar libros en linea, y algunos prefieren escucharlos a través de audiolibros. Todos estos son
fenémenos de «destruccion creativa» provocados por la tecnologia digital. Puede verse que la «destruccion
creativa» impulsada por la tecnologia tiene el potencial de remodelar el panorama literario, liderar la innova-
cion de los métodos de produccion de textos y promover el surgimiento de nuevas formas y géneros literarios.
Este es un momento completamente inédito en la historia de la humanidad.

Fig. 2. ChatGPT, ejemplo de chatbot

El surgimiento de los modelos extensos de lenguaje como ChatGPT o BERT ha traido nuevas oportu-
nidades y desafios al campo de la creacion literaria. Los modelos lingiiisticos impulsados por la IA podrian
alterar las practicas literarias tradicionales al automatizar algunos aspectos del proceso creativo, desde la pro-
duccién de contenidos y la asistencia en la edicién hasta la correccion de pruebas, entre otros. En resumen,
el usuario no cuenta con un estandar de evaluacion fijo, sino que puede cambiar su propio rendimiento de
manera arbitraria segin sus deseos.

Imaginemos una situacion en la que el uso de la IA en el trabajo de guionistas y organizadores de
eventos podria conducir a nuevas formas de narracién y estructuras narrativas. A diferencia de la produccion
tradicional por la que se invita a los autores a escribir contenido vinculado al tema, la creacién de IA no tiene
ningun gusto o aversiéon personal. Tomando GPT-4 como ejemplo, la IA también carece de restricciones mora-
les en esa etapa. El contenido generado puede ajustarse, literalmente, a los requisitos de la audiencia, es decir, ser
un texto «a medida». Y el contenido literario de esas creaciones puede contener elementos dificiles de producir
para los escritores humanos. Cuando los humanos crean contenidos literarios, siempre estan influenciados
por los antecedentes de su propia época y las opiniones estéticas y filosoficas de la sociedad. Sin embargo, los
modelos extendidos de lenguaje se entrenan con datos que los humanos han recogido durante miles de afios.
Para esos modelos, el trasfondo de la época, su estética y filosofia no los hace «pensar». Por el contrario, para
ellos, la epistemologia y la ontologia de las personas de cualquier época solo se diferencian en algunos datos y
no afectan su estilo habitual de creacién de contenidos.

A medida que la literatura generada por IA gana prominencia, también lo hacen las cuestiones relacio-
nadas con la autoria y la propiedad intelectual. La forma en que se conservan los derechos de autor de aquellas
obras creadas por la IA (incluso cuando el texto tiene derechos de autor), debe atin esperar a mayores debates
en los circulos legales y literarios. La linea que separa el contenido generado por humanos y por maquinas
no puede trazarse por medios intuitivos. Supongamos que uno crea un esquema para una novela de ciencia
ficcion, se le pide a la IA que lo ayude a completar los detalles. ;Deberia considerarse a dicha novela como una
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obra «original» y dotada de los correspondientes poderes legales y de difusion? Es plausible que cada vez mas
debates sobre las obras culturales concebidas con IA se centren en su condicién de «obras originales» u «obras
derivadas». Yendo un paso mas alla, quizas el debate eventualmente gire hacia el grado de participacién de la
IA en las obras como indicador cuantitativo para la enunciacién de leyes y regulaciones.

La participacién de la IA en el proceso creativo tiene implicaciones directas en los derechos de autor y
la proteccion de la propiedad intelectual. Actualmente, la ley de derechos de autor no otorga privilegios lega-
les a las obras generadas por IA porque no se consideran obras originales de autores humanos (Hugenholtz y
Quintais, 2021). Esto podria limitar la capacidad de los creadores a la hora de proteger sus obras generadas
con IA del uso o copia no autorizados, planteando desafios a asuntos como la publicacién, la difusién y las
operaciones de propiedad intelectual. A medida que mas y mas empleados de la industria creativa comienzan
a utilizar la IA para ayudarse a completar su trabajo diario, ¢no tendria ese trabajo derechos de autor por el
simple hecho de que se utiliz6 parcialmente la IA? Me temo que esto provocara que las legislaturas de varios
paises tengan debates similares al «caso Mazer vs. Stein»,” ocurrido en Estados Unidos. La gente sera quien
redefina la propiedad intelectual de una obra.

Por otro lado, el uso de la IA en la creacion literaria puede ayudar a los autores humanos a formar un
sistema creativo Gnico. En la actualidad, el modelo extenso de lenguaje, tomando ChatGPT como ejemplo,
ha abierto sucesivamente el puerto API de la red. Cualquiera puede recurrir directamente a la IA para obte-
ner lo que necesita. El autor puede digitalizar un corpus previamente escrito y subirlo a una base de datos. A
continuacién, deja que la IA lo imite y genere un contenido literario capaz de adaptarse a sus caracteristicas
creativas. Este fenomeno ha llegado antes de lo que esperdbamos y tiene un impacto directo en el concepto
tradicional de autoria. Esa colision se esta extendiendo a otras areas de la produccion de contenidos, como el
comisariado museistico y la publicacion.

Los modelos extensos del lenguaje también pueden impulsar a mas personas a unirse a las filas de los
creadores. Gracias a la imitacion de los estilos, géneros e idiomas, ciertas personas con buenas ideas para la
creacion literaria, pero carentes de una educacion literaria adecuada debido a condiciones objetivas, pueden
confiar en la IA para su momento creativo. Su popularidad ha bajado objetivamente el umbral de la creati-
vidad. Con el desarrollo de la tecnologia, los modelos de lenguaje como GPT pueden ya convertir lenguaje
y texto. Ese avance trae un abanico de posibilidades para las personas con discapacidades fisicas. Debido a
las importantes diferencias entre los distintos idiomas, a menudo un autor excelente solo puede escribir con
soltura en su lengua materna. Ahora, con la popularizacién de la tecnologia de IA, los autores también pue-
den componer obras literarias en otros idiomas. Este nuevo tipo de literatura puede salvar las barreras de los
origenes culturales al ofrecer varios idiomas, promoviendo asi la cooperacion y los intercambios de culturas y
disciplinas en todo el mundo.

Conclusion

A medida que la tecnologia generada por IA contintia desarrollandose, es probable que surjan nuevos géne-
ros y estilos en el campo de la literatura. Ese cambio tiene una alta probabilidad de ampliar los limites de la
creacion literaria de una manera totalmente inesperada para los autores humanos. La «destruccion creativar»
provocada por ese desarrollo se extendera gradualmente a toda la industria creativa, a medida que la com-
prension y la aplicacion de la IA por parte del pablico se vuelvan mas comunes. Probablemente, el nacimiento
y la difusion de nuevos temas y estilos compensara a la cultura de masas, la ideologia social y las necesidades de
contenido del pablico. Deberiamos examinar de manera mas prudente y critica las oportunidades y desafios
que plantea en la creacion literaria el modelo extenso de lenguaje como GPT-4.

La aplicacién de esos modelos en la escritura tiene el potencial de revolucionar el proceso creativo,
introduciendo nuevos géneros, estilos y formas de expresién. Sin embargo, también plantea cuestiones impor-
tantes sobre la autoria, la originalidad y el posible sesgo y homogeneizaciéon en el contenido generado por la
IA. Al considerar cuidadosamente esas inquietudes, podremos aprovechar el poder de la IA para aumentar la
creatividad humana, fomentar la diversidad y la innovacién, y crear un panorama literario mas inclusivo y
vibrante.

Este caso, ocurrido en 1954, estableci6 la aplicacion de los derechos de autor a las obras de arte creadas con fines utilitarios,

como lamparas u otros objetos funcionales [N. del T.].
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